MAKNA PESAN DALAM IKLAN ROKOK 76 DAN ROKOK SURYA 12 (ANALISIS SEMIOTIK TENTANG IKLAN ROKOK 76 VERSI “MEROKOK MEMBUNUHMU DAN IKLAN ROKOK SURYA 12 VERSI “ EXTANTED” YANG DITAYANGKAN DI TELEVISI) by FAHMI, M.FIKRI
MAKNA PESAN IKLAN ROKOK 76 DAN ROKOK SURYA 12 
(Analisis Simiotik Tentang Iklan Rokok 76 Versi „Merokok Membunuhmu’ dan 
iklan Rokok Surya 12 Versi „extandler„  Yang Ditayangkan Di Televisi) 
 
 
 
 
SKRIPSI 
Diajukan kepada Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 
Universitas Muhammadiyah Malang 
Sebagai Persyaratan untuk Mendapatkan Gelar Sarjana 
(S-1) 
 
 
 
 
 
 
Oleh: 
M Fikri Fahmi s 
201010040311202 
 
1. Dr. Muslimin Machmud, M.Si 
2. Farid Rusman, M.Si 
 
 
 
 
JURUSAN ILMU KOMUNIKASI 
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG 
2015 
 
  
 
 
 
 
 
 
DAFTAR ISI 
 
BAB1 Pendahuluan ................................................................................................ 1 
  A.Latar Belakang ................................................................................................... 1 
  B.Rumusan Masalah  ............................................................................................. 4 
  C.Tujuan Penelitian    ............................................................................................. 4 
  D.Kegunaan Penelitian  .......................................................................................... 4 
      1.Akademik  ....................................................................................................... 4 
      2.Praktis .............................................................................................................. 4 
 
BAB II Tinjauan Pusataka .................................................................................... 6 
  A.Televisi sebagai media iklan ............................................................................. 6 
  B. Periklanan .......................................................................................................... 6 
     1.Definisi iklan .................................................................................................... 7 
     2.Jenis-Jenis iklan  .............................................................................................. 9 
     3. Fungsi Iklan  .................................................................................................. 10 
  C. Komunikasi Sebagai Suatu Proses Simbolik ................................................... 14 
  D. Definisi Makna Dan Jenisnya ......................................................................... 16 
  E. Strategi Periklanan  .......................................................................................... 18 
  F. Pendekatan semitik dalam iklan televisi .......................................................... 22 
     
 
BAB III Metode Penelitian .................................................................................. 28 
A. Pendekatan dan Tipe Penelitian ........................................................................ 28 
B. Ruang lingkup penelitian ................................................................................... 28 
C.Sumber 
data…………………………………………………………………….29 
D.Metode Pengumpulan data  ................................................................................ 29 
E.AnalisisData ........................................................................................................ 29 
 
 
 
BAB IV Makna Pesan dalam Iklan Rokok djarum 76 dan iklan rokok surya 
12 “extandler’  ...................................................................................................... 32 
    A. Deskripsi Makna pesan iklan                                                                        32 
    A.1. Deskripsi Makna pesan Iklan Djarum 76 versi „Wakil Rakyat‟ ................ 32 
    A.2. Deskripsi Makna pesan Iklan Rokok 76 versi „Kontes Jin ........................ 35 
    A.3. Deskripsi Makna pesan Iklan Rokok 76 versi „Jin Takut Istri  .................. 39 
    A.4. Deskripsi Makna pesan Iklan Rokok 76 versi „Terdampar‟  ..................... 40 
    A.5.Deskripsi Makna pesanIklan Rokok 76 versi „Mawar Kembang‟  ............. 43 
    A.6.Deskripsi Makna pesanIklan Rokok 76 versi „Jangkrik‟ ............................ 44 
    A.7.Deskripsi Makna pesan Iklan Rokok 76 versi “Merokok Membunuhmu‟  45 
    A.8.Deskripsi Makna pesan tentang Iklan Rokok surya 12 versi “pria punya 
selera”                                                                                                               47 
B.Perbedaan dan Kesamaan Makna Pesan dalam Iklan Rokok 76 versi „Merokok 
Membunuhmu‟ dan Iklan Rokok Surya 12 versi „extandler”   .............................. 48 
    1.Makna pesan Iklan Rokok 76 versi „Merokok Membunuhmu‟  ..................... 50 
    2.Makna pesan Rokok Surya 12 versi „extanted‟ .............................................. 57 
BAB V Penutup .................................................................................................... 57 
 
A.kesimpulan  ........................................................................................................ 67 
B.Saran  ............................................................................................................. 68 
 
DAFTAR PUSTAKA 
 
Buku: 
 
Aminuddin, 1985. Semantic: Pengantar Studi Tentang Makna. Bandung: Sinar 
Baru. 
 
Alex Sobur, 2001. Analisa Teks Media: Suatu pengantar untuk analisa wacana, 
analisis simiotik dan analisis freming. Bandung: PT. Remaja 
Rosdakarya. 
 
Arikunto, Suharsimi. 1998. Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktek. 
Jakarta: Rhineka Cipta. 
 
Azwar, Syaifuddin. 1999. Metode Penelitian. Yogyakarta: Pustaka Pelajar. 
 
Barthes, R. 1993. Mythologies. London: Vintage Books. 
 
Bungin, Burhan, 2001. Imaji Media Massa, Konstruksi dan Makna Realitas Sosial 
Iklan Televisi dalam Masyarakat Kapitalis, Yogyakarta: Jendela. 
 
Cangara, Hafied. 2005. Pengantar Ilmu Komunikasi. Jakarta: PT. Raja Grafindo. 
Persada. 
 
Djajasudarman, T. Fatimah. 2006. Metode Linguistik: Ancangan Metode 
Penelitian dan kajian. Bandung: PT. Eresco. 
 
Frank Jefkins, 1996. Public Relations. Jakarta: Erlangga. 
 
Ibrahim, Y. 1997. Studi Kelayakan Bisnis. Jakarta: Penerbit Rineka Cipta. 
 
Indrawati, 2003, Tentang komunikasi terapeutik. Jakarta: EGC. 
 
Kasali, Rhenald. 1995.  Management Periklanan Konsep dan Aplikasinya di 
Indonesia. Jakarta: Grafiti. 
 
Keraf, Gorys. 1992. Diksi dan Retorika. Yogyakarta: PT Kanisius. 
 
Kridalaksana, Harimurti. 1993. Kamus Linguistik. Jakarta: Penerbit PT Gramedia. 
 
Liliweri, Alo. 1992. Dasar-Dasar Komunikasi Periklanan. Bandung: PT Citra 
Aditya Bakti. 
 
Larson, Mildred L, 1984, Meaning-Based Translation, A Guide to Cross-
Language Equivalent, University Press of America. 
Lyons, J. 1981. Language, Meaning, and Context. Fontana: Fontana University 
Press. 
 
 Madjadikara, Agus S. 2005. Bagaimana Biro Iklan Memproduksi Iklan. Jakarta: 
PT Gramedia Pustaka Utama. 
 
Messaris, Paul.1997. Visual Persuasion: The Role of Images in Advertising. 
London: Sage Publications. 
 
Mulyana, Dedy. 2001. Ilmu Komunikasi Suatu Pengantar. Bandung: PT. Remaja 
Rosdakarya. 
 
Piliang, Yasraf A. 2004. Memahami Kode-kode Budaya. Makalah disampaikan 
dalam  In House Training Semiotika dan penerapannya dalam kajian 
Bahasa, Sastra dan Budaya, Semarang: Fakultas Sastra UNDIP.  
 
Riyanto, Bedjo. 2000. Iklan Surat Kabar dan Perubahan Masyarakat di Jawa 
Masa Widyaparwa. Yogyakarta: Tarawang. 
 
Robert T Craig, 1999. Communication Theory As a Field, Communication 
Theory. 
 
Shadaly, Hasan. 1992. Ensiklopedi Indonesia. Jakarta: Ichtiar Baru- Van Hoeve 
dan Eksevier Publishing Projects. 
 
Sumartono, 2002. Terperangkap dalam Iklan: Meneropong Imbas Pesan Iklan 
Televisi. Bandung: Alfabeta. 
 
Sumbo, Tinarbuko. 2008. Semiotika Komunikasi Visual. Yogyakarta: Jalasutra. 
 
Susanto, A. 2008. Komunikasi dalam Teori dan Praktik I. Bandung: Bina Cipta. 
 
Wells, William. John Burnet & Sandra Moriarty. 1992. Advertising: Principles 
and Practice. Englewood Cliffs: Prentice-Hall. 
 
Wibowo, Wahyu. 2001. Management Bahasa, Pengorganisasian Karangan 
Pragmatik dalam Bahasa Indonesia untuk Mahasiswa dan Praktisi 
Bisnis. Jakarta: Gramedia Pustaka Utama. 
 
Widyatama, Rendra, 2007, Pengantar Periklanan. Yogyakarta: Pustaka Book 
Publisher. 
 
Sumber Lain: 
Djarum Website : www.djarum.com 
http://www.P3i-pusat.com 
http://john-erka.blogspot.com/2008/04/periklanan-pengertian-dan-tujuan_06.html 
 
 
